MANUAL DE LA CAMPANYA JOGUINES PER EDUCAR

INTRODUCCIÓ

Creu Roja Joventut ha desenvolupat des de 1992 la Campanya de Recollida de Joguines. 

Aquesta campanya va néixer per a cobrir les necessitats de milers d’infants de Catalunya. L’any 1992 hi havia moltes famílies que no podien fer front a la despesa que suposava l’adquisició de joguines per als seus fills. 

Durant aquests 15 anys, la campanya ha assolit els objectius que es van plantejar a l’inici:

· Ha fet possible que milers d’infants tinguin cada any una joguina nova.

· Ha transmès a la societat catalana el missatge de solidaritat amb totes aquestes famílies.

· S’han creat noves campanyes de recollida de joguines, i s’han creat xarxes d’entitats que col·laboren per a fer possible la campanya.

Per aquest motiu, la Campanya de Recollida de joguines de CRJ, ha anat evolucionant progressivament. L’any 2000, es va obrir una nova línia que va iniciar la sensibilització de la població envers una joguina no bèl·lica i no sexista. 
Des d’aquell moment, moltes oficines locals/comarcals de Catalunya, han desenvolupat la campanya de recollida de joguines i alhora han realitzat activitats de sensibilització.

En aquests moments, existeix una ferma proposta des d’algunes oficines locals/comarcals de CRJ a tota Catalunya que es plantegen enfocar la campanya de joguines cap a la sensibilització, ja que la part de recollida de joguines està coberta per altres entitats locals. Aquest canvi, es farà de manera progressiva, i tenint en compte en tot moment la realitat que ens envolta. Per a fer aquest canvi serà necessari doncs, haver constat que la necessitat inicial de la campanya queda coberta, ja sigui per que hi ha una altra entitat que realitza la campanya de joguines o per que una sèrie d’entitats treballen en xarxa per aconseguir-ho. 

La campanya que proposem, treballarà la sensibilització entorn a 5 eixos:

· Consum responsable de joguines. 

· Joguina educativa.

· Joguina no bèl·lica.

· Joguina no sexista.

· Joc cooperatiu/col·lectiu i l’educació intercultural.

Aquesta campanya podrà tenir una continuïtat en el temps, i desenvolupar activitats relacionades durant tot l’any, intensificant el ritme de treball durant les dates properes al Nadal ja que, en aquesta època, l’adquisició de joguines per part de les famílies catalanes augmenta considerablement.

OBJECTIUS
Els objectius generals de la campanya, son els següents:

O.1. Sensibilitzar a la població envers un consum responsable de joguines.

O.2. Sensibilitzar a la població sobre la importància pedagògica de la joguina i del joc en el desenvolupament dels infants.

O.3. Sensibilitzar a la població envers l’elecció de joguines no bèl·liques.

O.4. Sensibilitzar a la població envers l’elecció de joguines no sexistes.

O.5. Potenciar el joc cooperatiu/col·lectiu. 

Aquests objectius generals es concreten en els següents objectius específics:

O.1.1. Reflexionar sobre la societat de consum.
O.1.2. Oferir la informació necessària per poder triar una joguina sostenible.
O.2.1. Valorar l’influència de la joguina en el desenvolupament dels infants.
O.2.2. Observar quins valors transmeten les joguines que hi ha al mercat.
O.3.1. Transmetre valors de pau i no violència.

O.3.2. Canalitzar la violència de manera positiva.

O.4.1. Transmetre valors d’igualtat de gènere.

O.4.2. Reflexionar sobre els rols de gènere i la seva transmissió a través del joc.

O.5.1. Transmetre valors de solidaritat, respecte i cooperació entre les persones.

O.5.2. Potenciar la cooperació enfront l’individualisme.

METODOLOGIA

El desenvolupament del projecte s’haurà d’adaptar a la realitat de les oficines locals/comarcals. Hem de tenir present que la realització de la campanya “Joguines per educar” no pot desvincular-se del desenvolupament de la campanya de recollida de joguines sense haver passat per unes fases prèvies. Aquestes fases han de garantir que les necessitats que es cobrien amb la campanya de recollida de joguines ja no existeixen o que hi ha altres entitats que donen resposta a aquestes necessitats.

Per tant, considerem que hi ha diferents fases o etapes que hem de realitzar abans de desvincular-nos de la campanya de recollida de joguines:

· Realitzar l’anàlisi de la situació en la que la nostra població o comarca es troba en relació a la campanya de recollida de joguines. (La necessitat encara perdura?, hi ha altres entitats que hi estan treballant?, queden necessitats sense cobrir?)

· Iniciar accions de sensibilització de la campanya paral·lelament al desenvolupament de la campanya de recollida de joguines.

· Treballar amb xarxa amb les entitats plantejant la nostra futura desvinculació de la campanya. (Intentar garantir que la necessitat no quedi sense cobrir)

· Un cop s’ha garantit que les necessitats de la campanya de recollida de joguines estan cobertes per alguna altra entitat o xarxa, desvincular-nos de la campanya. 

· Treballar la campanya joguines per educar de manera continuada en el temps.

Aquestes etapes es donaran a ritmes diferents a les oficines locals/comarcals, i cada oficina haurà de vetllar per a que es realitzin totes abans de deixar de fer la campanya de recollida de joguines.
Les oficines locals/comarcals que es vulguin adherir a la campanya Joguines per educar, hauran d’omplir una fitxa d’adhesió. 
En aquesta fitxa, s’haurà d’especificar si es continuarà fent la campanya de recollida de joguines a la oficina local/comarcal, i en el cas que es deixi de fer, quins són els motius. Si hi ha altres entitats que desenvolupin la campanya, s’indicarà quines són.

Al omplir aquesta fitxa, les oficines locals/comarcals rebran els materials de difusió que hagin demanat, el manual de desenvolupament de la campanya i la guia didàctica de la campanya.

Les oficines locals comarcals hauran d’adaptar el manual de la campanya a la seva realitat, triar les activitats que vulguin dur a terme o crear-ne de noves.

Les activitats que es poden dur a terme a la campanya són de diversos tipus, en funció dels objectius, els destinataris, etc...

En el següent quadre, es poden veure els diferents conceptes a treballar en la campanya i el tipus d’activitats a dur a terme:

	
	Conceptes a treballar
	Recursos i tipus d’activitats

	No sexistes
	- Importància de la educació en valors (coeducació).                                                  –És important que tan els nens com les nenes tinguin accés al mateix tipus de joguines   independentment del seu sexe per a que es familiaritzin amb diferents aspectes de la realitat ja que allò que entrenen, mitjançant el joc simbòlic, ho poden traslladar a la vida quotidiana.                                                           - Com diferenciar entre joguines sexistes i  no sexistes? És interessant partir des de la perspectiva del valor que li donen els adults a aquestes joguines y del context cultural en que es jugui i no tant de les joguines en sí mateixes.    
	- Gimcanes o circuits on tots els nens i les nenes puguin jugar a diferents jocs sense tenir en compte els rols de gènere.                                                           – Formació: tallers i jornades per a adults i joves (AMPAS, centres de formació de professorat, associacions, Consells de joventut, ...)                                                                     

	La joguina com a eina educativa
	- Importància de la joguina en el procés de socialització dels infants.
	–Formació: tallers i jornades per a adults
- Xerrades per a pares i mares                   


	No bèl·lics
	- Importància de l’educació en valors (donar valor a la cultura de pau, a la vida, evitar la violència, ...)                                                             - Canalitzar l’agressivitat d’una forma positiva                                                       - El joc simbòlic és una representació de la realitat i entrena habilitats i capacitats. ¿Les habilitats que s’entrenen mitjançant les joguines bèl·liques són les que desitgem que reprodueixin els nens i les nenes?         
	- Utilització d’alguns materials de la infància en els conflictes armats    
- Xerrades per a pares i mares.                                                                                                  

 

	Consum responsable
	- Importància de l’educació en valors (reforçant els ambientals)                       - reflexionar sobre la societat de consum que potencia “tenir” por sobre de “ser”. Per a jugar no es imprescindible tenir i acumular moltes joguines.                                       
	- Anàlisis de publicitat                                                    - Tallers de construcció de joguines amb materials de reciclatge y de reparació/canvi de us mitjançant la reutilització de joguines.                                                               – Jocs de carrer                                                             –Mercat de intercanvi al carrer

	Joc i joguina
col·lectiva/ cooperativa
	- Importància de la educació en valors (respecte a les persones, respecte a normes i regles, ...)                                                             - Tipus de jocs y joguines que potencien el consum responsable (1 joc per a mes de 1 nen/a o joc sense necessitat de joguines, joc amb joguines construïdes,...)                                           - Potenciar la socialització evitant el individualisme         
	-Jocs populars                                                           - Jocs/activitats esportives/cooperatives (la característica de aquestes activitats es la cooperació)
                     


DESTINATARIS

La campanya de sensibilització sobre la joguina educativa, té com a principals destinataris de les seves accions a:
· Infants de 6 a 12 anys.

· Pares, mares i societat en general.

En funció del tipus d’activitat que es realitzarà, els destinataris de l’acció podran variar. Hi haurà activitats que només vagin dirigides als infants, altres que es dirigeixin especialment al col·lectiu de pares i mares, i d’altres a la població en general.

COMUNICACIÓ

La comunicació de la campanya és un punt essencial per al seu èxit. Per aquest motiu, la campanya compta amb els següents recursos que ajudaran als grups locals a difondre la campanya i explicar-ne el missatge:

· Pòster de la campanya.

· Tríptic de la campanya.

· Puzzle amb la imatge de la campanya.

· Argumentari de premsa.

Durant el desenvolupament de la campanya es faran contactes amb els mitjans de comunicació tant locals com autonòmics per a fer arribar el missatge a la població.
RECURSOS

Els recursos per al desenvolupament de la campanya són els següents:
· Material de difusió: Pòster, tríptics i puzzle de la campanya. Argumentari de premsa de la campanya.

· Manual de desenvolupament de la campanya.

AVALUACIÓ

L’avaluació de la campanya es farà a tots els nivells i de forma ascendent. A l’hora de realitzar l’avaluació de la campanya, es tindran en compte aspectes qualitatius i quantitatius.

En un primer moment, cada oficina que desenvolupi la campanya haurà de fer-ne la valoració en l’àmbit local pertinent. Un cop s’hagin fet les reunions d’avaluació locals, es farà una reunió d’avaluació a cada província, i posteriorment una reunió d’avaluació autonòmica.

Amb les dades extretes de les reunions d’avaluació es fixaran les mesures o canvis per a la campanya de l’any vinent.

Entre d’altres, s’avaluaran els següents punts:

· Comunicació de la campanya. Materials de difusió, nº d’aparicions a mitjans, etc...

· Qualitat de les activitats. La planificació ha estat correcta, s’adeqüen les activitats als objectius plantejats?, etc...

· Nº d’oficines que han participat a la campanya.

· Valoració de les oficines locals/comarcals de la nova campanya.
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